Regulamin Konkursu ,,Huawei P smart Pro”
z dnia 27.01.2020 roku

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Organizatorem ,,Konkursu Huawei P smart Pro” (dalej ,Konkurs”) jest Orange Polska S.A., z
siedzibg i adresem w Warszawie, Al. Jerozolimskie 160, 02-326, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000010681, prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla miasta stotecznego Warszawy, Xll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego, NIP 5260250995, REGON 012100784, ktérej kapitat zakladowy wynosi: 3
937 072 437,00 ztotych (dalej ,Organizator”). Czynnosci w Konkursie na zlecenie Organizatora
wykonuje Afekt sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, adres: ul. Stowackiego 57, 60-521 Poznan,
wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy Poznan-Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000390702, o kapitale zakladowym 10.000,00 zt, NIP 779-239-
61-92 (dalej ,Organizator Wykonawczy”).

1.2. Organizator Wykonawczy ponosi petng odpowiedzialnos¢ za treS¢ Regulaminu, przebieg
realizacje i obstuge Konkursu, wydanie Nagréd oraz rozpatrzenie ewentualnych reklamacji
dotyczgcych sposobu przeprowadzenia Konkursu oraz administrowanie danymi.

§2
WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

2.1. Warunki uczestnictwa w Konkursie okresla niniejszy regulamin (dalej ,Regulamin”). Przystgpienie do
Konkursu jest dobrowolne i oznacza akceptacje postanowienn Regulaminu.

2.2. Konkurs trwa od dnia 27.01.2020 r. od godziny 17:00 do dnia 02.02.2020 do godziny 23:59:59
czasu srodkowoeuropejskiego.

2.3. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2.4. Przystgpienie do Konkursu odbywa sie poprzez udzielenie odpowiedzi na zadanie konkursowe
zgodnie z pkt 5.2.

2.5. Wyrazenie zgody na uczestnictwo w Konkursie poprzez akceptacje Regulaminu jest niezbedne do
uczestnictwa w Konkursie.

2.6. Z zastrzezeniem pkt 2.8, w Konkursie mogag bra¢ udziat osoby petnoletnie, majgce miejsce
zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, ktére udzielg odpowiedzi na zadanie konkursowe.

2.7. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy, cztonkowie wtadz i przedstawiciele Organizatora,
Organizatora Wykonawczego oraz innych podmiotéw biorgcych bezposredni udziat w przygotowaniu i
prowadzeniu Konkursu, atakze osoby wspétpracujgce ze wskazanymi powyzej podmiotami w sposéb
staty na innej podstawie niz stosunek pracy oraz czionkowie ich najblizszych rodzin, tj. wstepni, zstepni,
rodzenstwo, matzonkowie, rodzice matzonkow i osoby pozostajgce z nimi w stosunku przysposobienia.

2.8. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji prawa Uczestnikdw do udziatu w Konkursie.

2.9. Organizator zastrzega sobie prawo do dyskwalifikacji Uczestnika, jezeli naruszyt jakiekolwiek
postanowienie niniejszego Regulaminu.

2.10. Wszystkie zgtoszenia muszg zostaC przestane bezposrednio przez Uczestnika. Nie bedag
akceptowane zadne zgtoszenia zbiorowe, grup zorganizowanych ani za posrednictwem oséb trzecich.



Zgtoszenia generowane przez skrypty, makra, roboty, programy i innymi automatycznymi metodami sg
zabronione ibeda dyskwalifikowane. Zgtoszenia niepetne lub niezgodne z Regulaminem nie bedg
akceptowane.
§3
PRAWA | OBOWIAZKI ORGANIZATORA

3.1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zgtoszenia, ktérych przestanie nie powiodto sie lub
zostato opdznione.

3.2. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody ani straty wynikajgce z btednego zaadresowania
lub niekompletnosci zgtoszen wskutek nieprawidtowego dziatania komputerdow, wiruséw, btedow i innych
przyczyn pozostajgcych poza jego kontrolg.

3.3. Organizator zastrzega mozliwo$¢ zmiany tresci Regulaminu Konkursu. Zmiana nie moze naruszac¢
praw Uczestnikéw, ktorzy do daty modyfikacji wzieli udziat w Konkursie. Informacja o zmianie zostanie
opublikowana na stronie biuroprasowe.orange.pl/blog wraz z informacjg o dacie wejScia w zycie takiej
modyfikaciji.

3.5. W przypadku zmiany tresci Regulaminu Uczestnicy bedg mieli prawo, bez zadnych konsekwenciji,
odstagpi¢ od udziatu w Konkursie.

3.6. Wszelkie informacje na temat Konkursu mozna uzyska¢ kontaktujgc sie z Organizatorem za
posrednictwem poczty elektronicznej na nastepujgcy adres e-mail: biuro.prasowe @orange.com

§4
KOMISJA KONKURSOWA

Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczegdlnosci w celu dokonania
oceny prawidtowosci zgtoszen do Konkursu oraz wyboru zwyciezcow Konkursu, Organizator powotat
komisje konkursowg (dalej: ,Komisja”).
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ZASADY | PRZEBIEG KONKURSU

5.1. Konkurs rozpoczyna sie 27.01.2020 r. od godziny 17:00 i trwa do dnia 02.02.2020 do godziny
23:59:59 czasu srodkowoeuropejskiego.

5.2. Zadanie konkursowe brzmi: ,Smartfon HUAWEI P smart Pro posiada potréjny aparat tylny
wspomagany przez sztuczng inteligencje. Trzy obiektywy: gtéwny o rozdzielczosci 48 Mpix,
ultraszerokokatny - 8 Mpix oraz obiektyw do wytwarzania efektu bokeh o matrycy 2 Mpix
zapewniajg wyjatkowo dokladng fotografie. Pus¢ wodze fantazji i opisz, co sfotografujesz,
wykorzystujgc mozliwosci tego aparatu ?”

5.3 Odpowiedzi na zadanie konkursowe nalezy udzieli¢ w komentarzu pod wpisem z ogtoszeniem

Konkursu na stronie internetowej dostepnej pod adresem https://biuroprasowe.orange.pl/ w okresie
trwania Konkursu, o ktorym mowa w pkt 5.1 powyzej.

5.4 Za czas zgloszenia uznaje sie zarejestrowanie na serwerze organizatora i godzine oraz date

wyswietlang przy odpowiedzi na stronie https://biuroprasowe.orange.pl/

5.5 Odpowiedz powinna mie¢ posta¢ tekstu sktadajgcego sie z maksymalnie 500 znakdw ze spacjami.
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5.6 Kazdy uczestnik ma prawo dodac tylko jedng odpowiedz.

5.7 Organizator zastrzega sobie mozliwos$¢ usuniecia odpowiedzi na zadanie konkursowe ze strony

https://biuroprasowe.orange.pl/ w przypadku gdy narusza ona:

5.6.1 polskie i miedzynarodowe normy prawne,

5.6.2 prawa autorskie, dobra osobiste lub godnos$¢ innych oséb,

5.6.3 zawiera tres¢ powszechnie uznang za nieprzyzwoita,

5.6.4 zawiera tre$¢ obrazujgcg lub propagujaca przemoc, nienawis¢, dyskryminacje,
5.6.5 zawiera tres¢ reklamowg, z wytgczeniem marki Huawei,

5.6.6 zawiera tre$¢ godzacg w dobre imie lub renome Organizatora, Organizatora Wykonawczego
oraz Partnera Konkursu,

5.6.7 narusza inne zasady konkursu.

5.7 Usuniecie przez Organizatora wpisu z odpowiedzig konkursowg naruszajgcg postanowienia
Regulaminu jest réwnoznaczne z wykluczeniem Uczestnika z Konkursu.

5.8. Na ocene odpowiedzi w Konkursie skfadajg sie nastepujgce elementy:

40% - kreatywno$ci,

30% - ciekawej formy,

10% - poprawnosci jezykowej odpowiedzi,
20% - subiektywna ocena cztonka Komisiji.

Qo op

5.9 Komisja biorgc pod uwage kryteria, o ktérych mowa w pkt 5.8 powyzej, z posréd wszystkich prawidto
wystanych przez uczestnikdw Konkursu zgtoszen wytoni dwéch zwyciezcow.

5.10 Wyniki Konkursu zostang opublikowane na stronie internetowej dostepnej pod adresem

https://biuroprasowe.orange.pl/ nie pdzniej niz w dn. 07.02.2019 r. o godzinie 17:00. Zwyciezca zostanie
poinformowany o wygranej drogg mailowg na wskazany adres, o ktérym mowa w pkt 9.3.

§6

NAGRODY

6.1. Nagroda Gtowna w konkursie jest jeden smartfon Huawei P smart Pro o wartosci rynkowej 1399 z}
(stownie: tysigc trzysta dziewiecdziesigt dziewie¢ ztotych zero 00/00 groszy).

6.2. Nagroda zostanie wystana do ZwyciezcOw w ciggu 21 dni od otrzymania przez Organizatora od
Zwyciezcy danych okreslonych w pkt 6.7. Regulaminu.

6.3. Do wartosci Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokos$ci odpowiadajgce;j
zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od os6b fizycznych z tytutu wygranej w Konkursie w kwocie
stanowigcej 11,11% wartosci Nagrody.

6.4. Kwota dodatkowej nagrody pienieznej, o ktérej mowa powyzej, nie podlega wyptacie na rzecz
Zwyciezcy, lecz przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej Nagrody w Konkursie.
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6.5. Organizator, jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od o0so6b fizycznych, przed
wydaniem Zwyciezcy Nagrody obliczy i odprowadzi do wiasciwego Urzedu Skarbowego zryczattowany
podatek dochodowy nalezny z tytutu wygrane;j.

6.6. Zwyciezca zobowigzany jest przesta¢ Organizatorowi za posrednictwem poczty elektronicznej na
adres: biuro.prasowe@orange.com z dopiskiem w tytule e-maila ,Konkurs Huawei P smart Pro” w
przeciggu 5 dni od otrzymania wiadomosci o wygranej, informacje dotyczgce Zwyciezcy niezbedne w celu
wydania Nagrody oraz wypetnienia obowigzkéw podatkowych przez Organizatora - imie i nazwisko,
PESEL, nr telefonu kontaktowego, adres, na ktéry ma zosta¢ wystana Nagroda, a takze oswiadczenie
mowigce, ze Zwyciezca nie podlega wyfgczeniu z Konkursu na mocy punktu 2.7. Regulaminu. Tres¢
oswiadczenia powinna brzmie¢: ,Oswiadczam, ze nie podlegam wytgczeniu z Konkursu na mocy punktu
2.7 regulaminu.”

6.7. Niezachowanie terminu lub podanie nieprawidtowego adresu lub danych, o ktérych mowa w pkt 6.6.
Regulaminu, a takze inne uchybienia po stronie Zwyciezcy powodujgce niemozliwosé otrzymania
Nagrody oraz spetnienia przez Organizatora obowigzkéw podatkowych, skutkujg utratg Zwyciezcy prawa
do niej, a Nagroda pozostaje wowczas do wytgcznej dyspozycji Organizatora.

6.8. Nie jest mozliwe przeniesienie prawa do Nagrody na rzecz osob trzecich, wyptacenie rownowartosci
Nagrody w gotéwce, rezygnacja z czesci Nagrody. Rezygnacja z czesci Nagrody jest rownoznaczna z
rezygnacjg z catosci Nagrody.

6.9 Organizator zastrzega sobie prawo do pozbawienia Uczestnika prawa do udziatu w Konkursie w
przypadku razgcego naruszenia przez Uczestnika zasad Regulaminu Konkursu Ilub w przypadku
podjecia przez Uczestnika dziatah naruszajgcych pkt 5.6 Regulaminu Konkursu. Usuniety Uczestnik traci
prawo do Nagrody, a jesli Nagrode uzyskat, Organizator jest uprawniony do Zzgdania zwrotu jej
réwnowartosci.

6.10. W przypadku rezygnacji przez Zwyciezce z Nagrody Organizator zastrzega sobie prawo przyznania
Nagrody kolejnemu Uczestnikowi wskazanemu przez Komisje.
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PRAWA WLASNOSCI INTELEKTUALNEJ

7.1. Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik jednoczesnie oswiadcza, ze jest wylgcznym twdrcg odpowiedzi
konkursowej w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.].
Dz. U. z 2016 r.,, poz. 666 z pdézn. zm.) oraz ze przystugujg mu petne autorskie prawa majgtkowe do
odpowiedzi konkursowej wraz z ewentualnymi zezwoleniami na rozpowszechnianie wizerunkéw oséb
utrwalonych na zgtaszanej odpowiedzi konkursowe;.

7.2. Organizator nabywa od Uczestnika prawo do korzystania, na zasadzie licencji niewylgcznej, ze
zgtoszonej przez Uczestnika w ramach Konkursu odpowiedzi konkursowej bedgcej utworem w
rozumieniu Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych w celu przeprowadzenia Konkursu i przez
czas publikacji odpowiedzi na blogu Organizatora.

7.3. Organizator, dziatajgc na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, zastrzega, ze z chwilg wydania
Nagrody Zwyciezcy, nabywa peine, w tym autorskie prawa majgtkowe i prawa zalezne, prawa do
nagrodzonej odpowiedzi konkursowej stanowigcej utwér, na wszystkich polach eksploatacji wymienionych
w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych,
czasowych czy tez ilosciowych, co w szczegdlnosci obejmuje nastepujgce pola eksploatacii:
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7.3.1 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan — wytwarzanie dowolng
technika, w tym technikg drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,
7.3.2 w zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo egzemplarzami, na
ktérych utwér utrwalono — wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo
egzemplarzy,

7.3.3 w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposoéb inny niz opisany w pkt
7.3.1 lub 7.3.2 — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie, publiczne
udostepnienie utworu w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie
przez siebie wybranym, nadawanie za posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za
posrednictwem satelity, multiplexu, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na
plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach komunikaciji,
promocji, reklamy, oznaczania i produkcji towarow,

7.3.4 w zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w utworze w catosci lub czesci oraz
dokonywania jego opracowan w catosci lub czesci, w tym dokonywanie przerobek, jakichkolwiek
zmian i adaptacji catosci lub poszczegdlnych czesci utworu, oraz zezwalania na dokonywanie
takich modyfikacji, zmian i opracowan, réwniez przez podmioty trzecie, a takze korzystania z
takich zmian, modyfikacji i opracowan, réwniez przez podmioty trzecie,

7.3.5 w zakresie anonimowego rozpowszechniania utworu, w zakresie decydowania o jego
pierwszym publicznym udostepnieniu oraz sprawowania nadzoru nad sposobem korzystania z
utworu,

7.3.6 w zakresie rejestracji w Urzedzie Patentowym w charakterze znaku towarowego, uzywanie w
obrocie gospodarczym lub niegospodarczym w charakterze oznaczenia przedsigbiorstwa, znaku
towarowego lub innego charakterystycznego symbolu przedsiebiorstwa, jego czesci, albo towaru
lub ustugi,

7.3.7 wykorzystanie we wszelkich formach komunikacji, promocji lub reklamy, w szczegdlnosci
w charakterze materiatu reklamowego lub promocyjnego, w charakterze elementu materiatéw
reklamowych lub promocyjnych takich jak ogloszenia prasowe, reklamy zewnetrzne, filmy
reklamowe, reklamy radiowe, materiaty POS, rozpowszechnianie w sieci Internet, zarejestrowanie
w charakterze znaku towarowego.

7.4. Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonymi w pkt 7.3 Regulaminu celami, dla ktérych
nagrodzona odpowiedz konkursowa zostanie wykorzystana oraz ze wyraza zgode na takie wykorzystanie
odpowiedzi konkursowej przez Organizatora.

7.5. W razie koniecznosci, Zwyciezca na zadanie Organizatora zobowigzuje sie do podpisania
stosownego oswiadczenia lub umowy potwierdzajgcej przeniesienie praw autorskich do nagrodzonych
odpowiedzi konkursowych w ciggu 14 dni od momentu otrzymania stosownego wezwania od
Organizatora.

7.6. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢ wzgledem Organizatora w zakresie zgtoszenia roszczen
lub pociggniecia Organizatora do odpowiedzialnosci w zwigzku z wykorzystaniem przez Organizatora
odpowiedzi konkursowych, do ktérych prawa nabyt na mocy Regulaminu.

7.7. Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie uczestnikowi Nagrody na
zasadach opisanych w Regulaminie, z tytutu udzielenia licencji lub przeniesienia praw uczestnikowi nie
przystuguje dodatkowe wynagrodzenie.

7.8 Zabronione jest zgtaszanie do Konkursu materiatéw, ktorych udziat w Konkursie moze naruszaé
jakiekolwiek prawa lub dobra oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci prawa autorskie lub prawo do ochrony
wizerunku lub prawo do prywatnosci. Praca zgtoszona do Konkursu musi byé oryginalna, nie moze
stanowi¢ opracowan innych utwordw i nie mogg w niej by¢ wykorzystane jakiekolwiek inne utwory, do



ktorych prawa przystugiwatyby osobom trzecim. Zabronione jest zgtaszanie do Konkursu Prac wczesniej
rozpowszechnionych (m.in. w mediach spotecznosciowych, stronach internetowych lub biorgcych udziat w
innych konkursach ) lub zawierajgcych jakiekolwiek tresci sprzeczne z prawem, zasadami wspotzycia
spotecznego lub z dobrymi obyczajami, w szczegdlnosci tresci ksenofobiczne, rasistowskie,
pornograficzne, obrazliwe lub wulgarne.
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POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

8.1. Kazdemu uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacgiji.

8.2. Reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢ skladane w formie pisemnej na adres Orange
Polska S.A., z siedzibg i adresem w Warszawie, Al. Jerozolimskie 160, 02-326 z dopiskiem ,Biuro
Prasowe Orange Polska, ,,Konkurs Huawei P smart Pro” lub za posrednictwem poczty elektroniczne;j

na adres: biuro.prasowe@orange.com

8.3. Reklamacje mogg by¢ skitadane w terminie 5 dni kalendarzowych od dnia ogtoszenia wynikow
Konkursu (decyduje data stempla pocztowego lub godzina wystania e-maila).

8.4. Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 5 dni kalendarzowych od dnia ich zgtoszenia. Za dzien
zgtoszenia uwaza sie date wptywu reklamacji do Organizatora. Reklamacje, ktore wptyng po terminie,
o ktérym mowa w pkt. 8.3. lub na inny adres niz wskazany w pkt. 8.2. powyzej nie beda rozpatrywane, co
nie wytgcza mozliwosci dochodzenia roszczeh na zasadach ogolnych.

8.5. Reklamacja powinna zawieraé imie i nazwisko sktadajgcego reklamacje, adres do korespondenc;ji
oraz opis reklamacji.

§9
PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

9.1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z udziatem w Konkursie jest Orange
Polska S.A. z siedzibg w Warszawie, pod adresem Aleje Jerozolimskie 160, 02-326 Warszawa. Dane

kontaktowe inspektora ochrony danych w Orange Polska: inspektorochronydanych@arange.com

9.2. Dane uczestnikow Konkursu zostang umieszczone w bazie danych komentujgcych na blogu
Organizatora i bedg wykorzystywane w celu:

9.2.1 poprawnego zarzadzania Konkursem realizowanym na blogu Organizatora (zamieszczajac
odpowiedz na zadanie konkursowe w postaci komentarza na blogu Organizatora uczestnik
Konkursu korzysta z ustugi swiadczonej drogg elektroniczng i przetwarzanie danych uczestnika
jest w tym przypadku niezbedne do wykonania umowy),

9.2.2 kontaktu mailowego ze zwyciezcg konkursu, po jego zakonczeniu (zamieszczajac
odpowiedz na zadanie konkursowe w postaci komentarza na blogu Organizatora uczestnik
Konkursu korzysta z ustugi swiadczonej drogg elektroniczng i przetwarzanie danych uczestnika
jest w tym przypadku niezbedne do wykonania umowy),

9.2.2 dochodzenia i obrony przed roszczeniami, w tym w razie nieprzestrzegania przez uczestnika
Regulaminu (podstawg prawng przetwarzania danych jest realizacja prawnie uzasadnionego
interesu Organizatora),

9.2.3 statystycznym, pozwalajgcym okresli¢ najbardziej aktywnych komentujgcych na blogu
(podstawg prawng przetwarzania danych jest realizacja uzasadnionego interesu Organizatora).
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9.3 Aby opublikowa¢ komentarz na blogu Organizatora z odpowiedzig w Konkursie, uczestnik musi podac
swoje imie i nazwisko oraz adres mailowy. Podanie takich danych nie jest wymogiem ustawowym,
jednakze jest wymagane do udziatu w Konkursie. Dodatkowo przetwarzamy réwniez numer IP
urzadzenia, z ktérego uczestnik fgczy sie z blogiem, co jest konsekwencjg technicznego dziatania
serwisu, na ktérym umieszczony jest blog Organizatora.

9.4 Dane uczestnikow Konkursu bedg przekazywane Agencji Afekt sp. z 0.0. z siedziba w Poznaniu, ul.
Stowackiego 57, 60-521 Poznan, ktéra na zlecenie Organizatora utrzymuje platforme informatyczng
obstugujgca serwis prasowy Organizatora.

9.5 Dane uczestnikow Konkursu bedg przetwarzane przez okres, w jakim opublikowana odpowiedz na
pytanie konkursowe bedzie widoczna na blogu Organizatora oraz w okresie niezbednym dla dochodzenia
i obrony przed roszczeniami.

9.6 Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo do:

9.6.1 zadania dostepu do danych przetwarzanych przez Organizatora,
9.6.2 sprostowania (poprawiania) danych,

9.6.3 usuniecia danych lub ograniczenia ich przetwarzania,

9.6.4 wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych,

9.6.5 przeniesienia danych, co oznacza prawo do otrzymania przez Uczestnika danych
przetwarzanych przez Organizatora lub zgdanie ich przeniesienia do innego podmiotu.

9.7. Realizacja przez Organizatora praw, o ktorych mowa w pkt 9.6 Regulaminu, uzalezniona jest od
mozliwosci zidentyfikowania osoby wystepujgcej z zadaniem, aby mie¢ pewnos¢, ze zostato ono ztozone
przez osobe do tego uprawniona.

9.8. Zakres kazdego z praw oraz sytuacje, w ktdrych mozna z nich skorzysta¢, wynikajg z przepisow
prawa. To, z ktérego uprawnienia Uczestnik moze skorzystac, zaleze¢ bedzie np. od podstawy prawnej
oraz celu przetwarzania danych.

9.9. Jesli Uczestnik uzna, ze Organizator przetwarza jego dane niezgodnie z prawem moze wniesé
skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

§10
POSTANOWIENIA KONCOWE

10.1. Regulamin Konkursu dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz pod adresem
https://biuroprasowe.orange.pl/blog

10.2. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy Kodeksu cywilnego
oraz ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (t.j. Dz. U. z 2016 r., poz.
2032 z pbézn. zm.) oraz innych powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa.



