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Solidne wyniki finansowe i komercyjne w pierwszym kwartale pokazuja, ze Orange
Polska jest na wtasciwej drodze do osiagniecia catorocznych planéw. Rosnie liczba
klientéw wszystkich kluczowych ustug telekomunikacyjnych, szczegdlnie dobre
wyniki firma osiagneta w abonamentowych ustugach mobilnych. kaczne przychody
Orange Polska wzrosty w pierwszym kwartale o ponad 2%, a EBITDAaL o niemal 3%
rok do roku. W 1 kwartale Orange Polska utrzymat wysoki poziom inwestycji w rozwdj
nowoczesnej infrastruktury telekomunikacyjnej oraz pozyskat w aukcji nowe
czestotliwosci 5G, ktére sa kluczowe dla dalszego rozwoju zasiegu, cyfryzaciji i
innowacji opartych na tej najnowszej mobilnej technologii.

- Nieaawno ogfosilismy nowa strategie Lead the Future. To dla nas bardzo wazne wydarzenie
/ caly nasz zespot jest zmotywowany by ja realizowac. Rozpoczelismy rok solidnymi wynikami.
W dobrym tempie rosnie nam liczba klientow kluczowych ustug - szczegdinie dotyczy to
abonamentowych ustug mobilnych, gdzie pozyskalismy najwiecej klientow od wielu
kwartatow. Wprowadzilismy nowa oferte telewizji ze swiattowodem - liczymy, Ze zostanie ona
dobrze przyjeta przez kiientow i w najblizszym czasie w kolejnych domach pojawia sie usfugi
od Orange. Jestesmy zadowoleni ze wzrostu przychodow z ustug IT&IS na wciaz niepewnym
rynku - mowi Liudmila Climoc, prezeska Orange Polska

- Cieszy nas, Zze mamy nowe pasmo czestotliwosci. Pomoze nam osiagnac strategiczny cel
Jakim jest pokrycie zasiegiem superszybkiego mobilnego internetu 5G prawie catef Polski w
horyzoncie strategii. To otworzy wiele nowych moZliwosci dla naszych klientow, pozwoli na
rozwdj innowacji w biznesie. Inwestycje w sieC przekiadaja sie na jakosc usfug co
potwierdzaja niezalezne rankingi - Orange jest numerem jeden zarowno pod wzgledem



predkosci internetu 5G jak rowniez swiatfowodu FTTH wg rankingu SpeedTest.pl za 1 kwartat
br. Dostarczanie naflepszej jakosci facznosci to nasz priorytet - podsumowuje Liudmila
Climoc.

W pierwszych trzech miesigcach wzrosta liczba klientéow wszystkich kluczowych ustug
telekomunikacyjnych. To byt bardzo udany kwartat zwtaszcza dla abonamentowych ustug
mobilnych: liczba uzytkownikéw zwiekszyta sie w 1 kwartale o 77 tys. Nowi klienci wybierali
zaréwno abonamenty oferowane pod markg Orange, jak rowniez nju oraz oferte Orange Flex.

W pierwszym kwartale przybylo takze 38 tys. klientéw Orange Swiattowodu oraz 16 tys.
uzytkownikow konwergentnych pakietéw ustug dla domu. We wszystkich ustugach rosnie
$redni przychdd na uzytkownika, ARPO. To wspiera budowanie wartosci, co jest jednym z
kluczowych zatozen strategii Lead the Future.

Orange Polska rozpoczyna tez rok ze wzrostem przychoddéw na poziomie 2,3% rok do roku.
Na ten wynik pozytywnie wptyneto gtéwnie szybsze tempo wzrostu przychoddw z kluczowych
ustug telekomunikacyjnych, ktéry siegnat az 7,3% rok do roku. Takze ustugi IT i integracyjne
majg za sobg dobry kwartat — w tym segmencie firma wypracowata przychody wyzsze o 19%
w poréwnaniu z analogicznym okresem ub. roku.

Rentownos$¢ operacyjna EBITDAaL wzrosta o 2,9%. Na ten wynik pozytywnie wptyneta
przede wszystkim marza z kluczowych ustug telekomunikacyjnych, co jest zgodne z modelem

tworzenia wartosci zatozonym w strategii.

Orange Polska na inwestycje wydat w 1 kwartale 441 min zt, a eCapex (czyli naktady
inwestycyjne pomniejszone o wptywy ze sprzedazy nieruchomosci) wyniést 431 min zt.

Dobre wyniki za 1 kwartat pozwalaja potwierdzi¢ catoroczne przewidywania dotyczace
wzrostu przychodéw, EBITDAaL oraz poziomu naktaddéw inwestycyjnych.

Petny raport z wynikami Orange Polska za 1 kwartat 2025 znajduje sig¢ na
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